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SAMI DUODJI SAMESLOJDSTIFTELSEN
Att: Johanna Njaita
johanna.njaita@sameslojdstiftelsen.com

Beslut om stod

Stodmottagare: SAMI DUODJI SAMESLOJDSTIFTELSEN

Org. nr: 898500-8096

Projektnamn: SAPMAI BUORRIN - Building the Future of Sdmi Businesses
Arendeid: 20373307

Diarienummer: REGAC - 149 - 2025

Beslut om stod

Region Visterbotten beviljar SAMI DUODJI SAMESLOJDSTIFTELSEN stéd for att
genomfora projektet SAPMAI BUORRIN - Building the Future of Sami Businesses enligt
ansokan inkommen 2025-03-16. Stodet uppgar till 9,03 % av faktiska kostnader och 9,03
% av total finansiering, dock med hogst 800 000.

Beslutet har fattats med stod av féorordningen (2003:596) om bidrag for
projektverksamhet inom den regionala tillvaxtpolitiken och i vissa fall forordningen
(2015:210) om statligt stdd for att regionalt frimja sma och medelstora foretag.

For stodet galler allménna villkor enligt Bilaga 1.

Beslutet kan inte 6verklagas.

Motivering till beslut

Region Vasterbotten beviljar stdd av foljande skal:

Projektet uppfyller kraven faststéllda i Region Vasterbottens Agenda for hallbar
finansiering och bidrar i mycket hog grad till prioritetshdjande aspekterna Sammanhallen
region samt Hallbar regional tillvaxt.

Projektet ligger i linje med RUS Prioritering 2: Vasterbotten - en region med platsbaserad
hallbar naringslivsutveckling och mer specifikt 2.2 Vixande, starkare foretag och nya
livskraftiga foretag.

Projektperiod
2025-11-01 - 2028-10-31

Region Visterbotten Tel: + 46 (0)90-785 00 00 regionalutveckling@regionvasterbotten.se
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Projektbeskrivning

Syfte: Samiska foretag star infor manga utmaningar och hinder for ekonomisk tillvaxt pa
samiska villkor.

Orattmatig marknad: Plagiering av samiska produkter 6kar pa marknaden, vilket minskar
synligheten och l6nsamheten for autentiska samiska produkter. Denna évermattnad
begransar mojligheterna for samiska foretag att expandera, eftersom konsumenter
kdmpar for att kdnna igen och valja autentiska produkter. Utan starkare skydd och tydliga
distinktioner forblir den ekonomiska potentialen for samiska féretagare undertryckt,
vilket hindrar hallbar tillvaxt.

Konkurrens pa marknaden: Samiska foretag saknar ofta kapacitet och ekonomiska
resurser for den marknadsforing som kravs for att konkurrera med storre foretag. Manga
verkar som sm4, enskilda foretag, vilket gor det svart att sidkra synlighet pa en bredare
marknad. Saknaden av starka stodstrukturer forsvagar ytterligare deras formaga att
skydda immateriella rattigheter och gora kollektiva varumarkesinsatser. Dessutom har
historiska effekter av kolonisering stort kollektiva natverk, vilket begrdansat samiska
foretags formaga att samverka 6ver nationsgranserna och bygga starkare ekonomiska
grunder.

Strukturella hinder: Splittrad politik, administrativa skillnader och sprakbarridarer mellan
landerna i Sapmi skapar hinder fér samiska entreprenorer som vill bedriva
gransoverskridande handel. Det begransar ocksa utvecklingen av samiska foretag. I
dagslaget ar det fa unga samer som ser majligheter med att férsorja sig inom traditionella
branscher eller att bygga foretag baserat pd samisk kultur. Projektet &mnar till att
uppmuntra ungdomar till att bedriva samiska foretag utifran sina forutsattningar och inte
kdnna sig tvingade till att flytta till urbana omraden.

Okad medvetenhet hos konsumenter: Bristen pa tydlig markning och certifiering av
samiska produkter gor att manga konsumenter, sarskilt turister, inte kan skilja mellan
autentiska och plagierade produkter. Utan 6kad medvetenhet hos konsumenter och
tydligare produktidentifiering riskerar de ekonomiska fordelarna att ga forlorade pa
exploaterande marknader och darmed inte gagnar det samiska samhallet.

Vad projektets aktiviteter ska leda till for mdlgruppen pa kort sikt:

Projektet kommer att stiarka samiska foretags tilltrade till marknaden, affirskompetens,
ungdomsentreprendrskap och efterfragan pa autentiska samiska produkter, vilket bidrar
till en mer hallbar och konkurrenskraftig ekonomi.

Okad synlighet och tillgdng p& marknaden

Genom initiativ som pilotstider och samisk produktpresentation (Duodji Giisa) placeras
samiska produkter pa strategiska marknadsplatser, vilket 6kar synligheten och skapar
affarsmojligheter for samiska foretag. Detta starker varumarkenas synlighet och mojliggor
for nya marknader.

Okad kompetens- och affirsutveckling

Projektet erbjuder utbildningar och mentorskap fér samiska entreprenoérer for att
forbattra deras affarsstrategier och bygga deras varumarke. Genom digitalt larande och
natverksmadjligheter ges entreprendrer de verktyg som kravs for att utveckla sina féretag
och oka sin konkurrenskraft.

Stod for unga entreprendrer
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Mentorskap inspirerar unga samiska entreprendrer att starta hallbara féretag. Detta
framjar kunskapsoéverforing mellan generationer och starker det samiska naringslivet.

Okad konsumentmedvetenhet och efterfrigan

Projektet fokuserar pa att 6ka medvetenheten om autentiska samiska produkter genom
marknadsforing pa sociala medier och andra kanaler. Detta hjalper konsumenter att gora
aktiva val och okar efterfragan pa samiska produkter, vilket skapar nya marknads- och
forsaljningsmojligheter for samiska foretag.

Vilka effekter ska projektet uppnd pd ldng sikt:

Pa lang sikt forvantas projektet skapa en hallbar och motstandskraftig samisk
naringssektor dar samiska entreprendrer och foretag har forbattrade mojligheter att vaxa,
utvecklas och na nya marknader pa sina egna villkor.

Ekonomisk hallbarhet fér samiska foretag

Projektet kommer att ge samiska entreprendrer och foretag de verktyg, natverk och
resurser som kravs for att langsiktigt stirka sina affirsmodeller. Genom att skapa béttre
tillgang till marknader, bade lokalt och internationellt, och sdkerstilla att autentiska
samiska produkter blir mer synliga och efterfragade, 6kar mojligheten till ekonomisk
tillvaxt. Pa sikt kommer detta att leda till fler arbetstillfillen inom samiska branscher.

Okad igenkinning och efterfrigan pa autentiska samiska produkter

Genom varumarkesbyggande, marknadsstrategier och kunskapshdjande insatser av bade
aterforsaljare och konsumenter kommer projektet att bidra till att autenticitet blir en
konkurrensfordel for samiska produkter. Detta kommer att minska forekomsten av
kopierade och plagierade produkter, vilket ger samiska entreprendrer en starkare
position pa marknaden.

Forstarkta natverk och samverkan 6ver nationsgranserna

Projektet kommer att underlatta granséverskridande samarbeten mellan samiska
foretagare, vilket starker kooperativa affirsmodeller och samiska foretags formaga att
verka internationellt. Genom etableringen av en digital foretagskatalog och stédstrukturer
for export och handel kommer samiska entreprendrer att kunna expandera sina
verksamheter utanfor sina lokala marknader.

Kompetensutveckling och generationsvaxling inom samiska branscher

Projektets mentorskapssatsning och digitala utbildningsresurser kommer att sakerstilla
att kunskap och kompetens overfors till nista generation av samiska entreprendorer.
Genom att inspirera unga samer att satsa pa entreprenorskap och se samiska branscher
som en livskraftig karridrvag, bidrar projektet till att bevara och starka det samiska
naringslivet langsiktigt.

Starkt skydd av samiska produkter och immateriella rattigheter

En tydligare differentiering av autentiska samiska produkter och en 6kad forstaelse for
immateriella rattigheter kommer att ge samiska foretag battre forutsattningar att skydda
sina produkter mot exploatering och plagiering. Genom att arbeta fér de samiska
varumarkena och informera bade aterforsaljare och konsumenter om vikten av att stodja
samiskt dgda foretag, starker projektet den samiska naringssektorn.

Ett levande och hallbart samiskt kulturarv
Genom att stodja ekonomisk hallbarhet och langsiktig tillvaxt for samiska foretag
sakerstiller projektet att samiska branscher forblir en livskraftig del av samhallet. Nar fler
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samiska entreprenorer kan leva pa sitt arbete och fler unga ser moéjligheter inom samiska
branscher, bevaras och utvecklas det samiska kulturarvet pa samernas egna villkor.
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Namn

' Varde | Mattenhet | Kommentar

Antal deltagande foretag

14 Foretag Organisationer som samarbetar over
granserna (3 samverkanspart samt 11
medfinansiirer)

Tid- och aktivitetsplan

Aktivitet

Beskrivning Startdatum - Kostnad
Slutdatum

1 - Viiddidit - Utvidgning av
betesfdlten

Mal: Att expandera samiska foretag till nya marknader och 6ka | 2025-11-01 -
erkannandet av samiska varumarken 2028-10-31
Detta arbetspaket fokuserar pa att expandera samiska féretag
till nya marknader samtidigt som det starker erkdnnandet och
trovardigheten for samiska varumarken. Genom att skapa
strategiska vagar for att synliggdra samiska varumarken och
6ka medvetenheten hos konsumenter kommer projektet att
starka samiska entreprendrers ekonomiska motstandskraft
och forstarka autentiska samiska produkter.

Tre olika pilotstader kommer att etableras for att testa
marknadsforings- och varumarkesstrategier, men ocksa
gransoverskridande forsaljningsmodeller. Det kommer att
bygga partnerskap mellan sma och medelstora samiska
foretag och externa kommersiella hotspots och intressenter.
Detta initiativ kommer att skapa samiska
marknadsexpansionsmodeller och starka kontakten mellan
samiska foretagare och nya aterférsaljare.

Den digitala samiska foretagskatalogen kommer att fungera
som en business-to-business-plattform som forbinder samiska
sma och medelstora féretag med nya marknadsmajligheter.
Med en interaktiv karta, produktkategorier och direkt
kontaktinformation kommer det att 6ka synligheten,
underldtta samarbete och effektivisera tillgangen till samiska
foretag. Dessutom kommer katalogen att stodja samiska sma
och medelstora foretag i att starka sitt varumarke och sin
verksamhet genom en behovsbaserad bedomning, vilket
sakerstaller professionell tillvaxt och marknadsberedskap.

Aktivitet 5, internationell expansion, kommer att stodja
samiska féretag att expandera globalt genom att tillhandahalla
nyckelresurser, inklusive en Sdmi Duodji och Design
Exportguide. Med hjalp av exportkompetens kommer den har
guiden att koppla samiska entreprendrer med internationella
kopare, identifiera distributionskanaler och driva global
efterfragan pa samiska produkter, vilket sakerstaller en hallbar
marknadstillvaxt.

1.1 Pilot Cities Initiative

Mal: Etablera en modell for att integrera sma och medelstora 2025-11-01 -
samiska féretag och anvandare av samiska varumarken pa 2028-10-31
etablerade handelsomraden, vilket 6kar synlighet och
mojligheter till ekonomisk utveckling.

Resultat: Etablera tre pilotstader som kan fungera som
testbaddar for att synliggdra och 6ka forsaljning av samiska
produkter.

639 817
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Syftet med pilotstader &r att lyfta fram samiska varumarken pa
etablerade handelsomraden for att 6ka synligheten av
varumarkena, utbilda konsumenter och utveckla
affarsmojligheter. Genom att utveckla en strukturerad
forsaljningsmodell sdkerstaller initiativet att effekterna lever
kvar efter att projektet avslutats. Tre pilotstader enivarje del
av programomradet kommer att véljas ut utifran
marknadspotential. Platserna kommer att beslutas av
styrgruppen.

Arbetet med pilotstader kommer att delas in i tre faser:

Fas 1: Kartlagga marknader och behov

Projektet kommer att:

Kartlagga aterforsaljares och kommersiella aktorers behov for
att anpassa produktutbudet till marknadens efterfragan.
Samarbeta med aterforsaljare, som exempelvis hotell,
turisttata platser, kopcentrum och resecentrum fér att 6ka
utbudet av samiska produkter.

Fas 2: Test av marknadsstrategi

Engagera kommersiella aktorer for att integrera samiska
varumadrken pa platser dar de kan synliggoras.

Testa olika strategier for produktplacering for att utveckla
modellen.

En marknads- och kommunikationsplan kommer att tas fram
och testas.

Fas 3: Hallbar modell och utvardering

Dokumentera och utvardera metoder for att kartlagga, testa
och forfina arbetsmetoden.

Identifiera viktiga lardomar och uppratta formella avtal med
relevanta aktérer for langsiktigt samarbete.

Resultat och insikter kommer att forma en
marknadsforingsplan, inkluderad i Fardkarta for framtiden.

Pilotstaderna kommer att fungera som testbaddar for samiska
foretag att utvecklas for att utoka sin rackvidd och sdkra
langsiktiga ekonomiska majligheter for anvandare av samiska
varumadrken.

1.2 Samisk
produktpresentation - Duodiji
Giisa

Mal: Stimulera partnerskap genom att anvanda en kollektion
av utvalda samiska produkter for att engagera intressenter och
visa vardet av autentiska samiska produkter och duodiji.

Resultat: Utveckling och presentation av en duodji Giisa, en
utvald samisk produktkollektion, som anvands for
marknadsexpansion och byggande av partnerskap.

Som en del av pilotstdderna kommer Duodiji Giisa att visa upp
autentiska samiska produkter for att 6ka medvetenheten hos
konsumenter, bygga fortroende och visa upp samiska
produkter som ett alternativ till plagierade och kopierade
produkter. Projektet kommer att sammanstalla ett urval av
hogkvalitativa samiska produkter och duodji, samt lyfta fram
marknadspotentialen i dessa.

Forutom att visa upp samiska produkter, kommer denna
aktivitet att utveckla en flexibel, effektiv och nomadisk
bildskdrm och andra I6sningar for att lyfta fram samiska
varumadrken pa platser sasom butiker, hotell och museer.
Detta inkluderar utveckling och testning av den nomadiska

2025-11-01 -
2028-10-31

50000
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bildskarmen som kommer att visa upp autentiska samiska
produkter. Skarmen kan anpassas till olika kontexter.

Produkterna i Duodiji Giisa kan presenteras vid méten och
branschevenemang for att engagera aterférsaljare och
kommersiella aktorer. Projektet kommer att etablera nya
partnerskap och utforska mojligheter for forsaljningar av
samiska produkter och duodji pa marknader.

Erfarenheter fran aktiviteten kommer att utgéra underlag for
en marknadsforingsstrategi, inkluderad i Digital samisk
foretagskatalog (aktivitet 4) , vilket sdkerstaller effekt som
bestar. Genom att presentera Duodiji Giisa som ett strategiskt
verktyg banar initiativet vagen for hallbar ekonomisk tillvaxt
for samiska foretag.

1.3 Kommunikation och
marknadsféringsplan

Mal: Oka konsumenters medvetenhet, féretagsengagemanget
och synlighet for samiska varumarken.

Resultat: En kommunikations- och marknadsplan

Denna aktivitet framjar de samiska varumarkena genom att
bygga upp en kommunikations- och marknadsforingsplan for
att 6ka konsumenternas medvetenhet och
foretagsengagemang med samiska varumarken. Insatserna
kommer att riktas mot pilotstader, det samiska samhallet och
samiska féretag. Detta kommer att uppnas genom tre steg:

Steg 1. Marknadsfoéringsmaterial

Marknadsféringsmaterial kommer att produceras pa ett satt
som aterspeglar samiska varderingar och kultur. Det kommer
att distribueras via sociala medier, aktiviteter och i den digitala
samiska foretagskatalogen som beskrivs i ndsta aktivitet.

Steg 2. Test av marknadsforingsmodeller

Planen kommer att anvandas for att testa olika
marknadsforings- och varumarkesmodeller, for att bedéma
vilka insatser som behovs for att 6ka synliggérandet av
samiska varumarken pa platser sdsom jarnvagsstationer och
flygplatser.

Fokus kommer att ligga pa héllbara marknadsféringsmetoder i
linje med samiska varderingar och miljomassig hallbarhet.

Steg 3. Oka medvetenhet om samiska varuméarken

Okad medvetenhet om samiska varumarken kommer att
uppnds genom en kombination av inlagg pa sociala medier, i
artiklar och genom videor. Inldgg pa sociala medier kommer
att innehalla korta, visuellt engagerande inldgg, inklusive
personliga berattelser, insikter bakom kulisserna och
milstolpar for att uppratthalla synlighet och framja dialog.
Artiklar kommer att ge djupgdende inslag som synliggor den
kulturella betydelsen av samiska varumarken, lyfta fram
foretag som anvander dem och visa upp fordelar for det
samiska samhdllet. Videor kommer att innehalla intervjuer,
presentationer av produkter och annat visuellt material for att
skapa berérande innehall till olika malgrupper.

2025-11-01 -
2028-10-31

500 000

1.4 Digital samisk
foretagskatalog

Mal: Expandera samiska foretag till nya marknader genom att
driva business-to-business (B2B) och business-to-consumer
(B2C), 6ka synlighet och mer inkluderande leveranskedjor.

Resultat: Digital samisk foretagskatalog

2025-11-01 -
2028-10-31

100 000
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Sami trademarks-plattformen kommer att fornyas for att
inkludera en digital samisk foretagskatalog som kommer att
rikta sig till konsumenter och andra féretag. Denna plattform
kommer att koppla samman samiska sma och medelstora
foretag med aterforsaljare, distributérer och kunder genom
foretagsprofiler, produktpresentationer och en interaktiv
karta. Detta for att underlatta handel av samiska produkter,
vilket starker tillgangen till marknader och synlighet av
samiska varumarken.

Den digitala féretagskatalogen kommer att visa upp samiska
sma och medelstora féretag och belysa hur de inférlivar och
framjar samisk kultur och varderingar i deras foretag.
Projektet kommer att ta exempel fran olika foretagskataloger
for urfolk for att samla in basta praxis och uppratta den
ledande databasen over verifierade foretag fran urfolk i
Europa.

Katalogen kommer att innehalla en interaktiv karta 6ver
samiska foretag i olika regioner och fran olika
omradestraditioner, men ocksa produktkategorier, lankar till
onlinebutiker och profiler pa sociala medier f6r att underlatta
direkt kontakt med kunder och affarspartners.

Denna aktivitet kommer att synliggdra samiska foretag, vilket
underlattar samarbete med kunder och affarspartners. Den
digitala samiska foretagskatalogen kommer att fungera som
en drivkraft for inkluderande leveranskedjor, uppmuntra
aktorer att integrera med samiska foretag och framja
mangfald pa lokala och globala marknader.

2 - Cohkken - Samla flocken

Mal: Att samiska affarsmetoder professionaliseras och fler
samiska ungdomar inspireras till att starta nya foretag.

For att 6ka den ekonomiska livskraften och tillvéxten av ett
samiskt Duodji-kluster 6ver granserna, fokuserar detta
arbetspaket pa natverksbyggande, professionalisering och
kunskapsfordelning mellan generationer mellan samiska
foretagare. Genom att féra samman samiska
varumdrkesanvandare, licenskontor och nya foretag framjar
detta initiativ ett enat samiskt affarsnatverk samtidigt som
anvandningen, synligheten och trovardigheten for samiska
varumarken okar.

Aktiviteter i detta arbetspaket kommer att forbattra intern
kapacitet och kompetensutveckling genom en kombination av
fysiska sammankomster, digitala utbildningar och utbyte
mellan generationerna. Tematiska sammankomster kommer
att ge riktade affarskunskaper och utbildning, medan Digitalt
larande lavvus kommer att sdkerstalla att samiska foretagare
har 6ppen tillgang till kunskapsresurser via inspelat material
som ar tillgangligt pa Sami Trademark-plattformen.

For att inspirera samisk affarsutveckling och innovation
kommer ett samiskt hemmaresidensprogram att tillhandahalla
mentorskap for unga och erfarna féretagare och framja
utbyten mellan generationerna som starker samiska
affarsmodeller.

Genom att bygga ett starkt samiskt foretagsnatverk och
utrusta entreprendrer med nodvandiga fardigheter och
kunskaper sakerstaller detta arbetspaket att samiska foretag

2025-11-01 -
2028-10-31
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har de verktyg och kunskaper som kravs for att vaxa hallbart
samtidigt som de starker samisk kultur och ekonomisk
motstandskraft.

2.1 Kunskapsférmedling

Mal: Att 6ka kapacitet och kompetens hos samiska foretag
Resultat: Tre sammankomster och informella incheckningar

Denna aktivitet samlar samiska sma och medelstora foretag
for kunskapsformedling, professionell utveckling och
natverkande. Genom tre tematiska sammankomster och
popup-sessioner i Sdpmi skapar detta initiativ ett stédjande
utrymme for samiska entreprendrer att utbyta erfarenheter,
fa nya kunskaper och 6ka synligheten och fértroendet for
samiska varumarken.

Sammankomst 1: "Skapa effektfullt innehall" kommer att
hjalpa samiska varumarkesanvandare att bygga upp ett
professionellt foretagande. Deltagarna kommer att fa
praktiska fardigheter i att skapa engagerande innehall,
fotografering, portfoljutveckling och
marknadsforingsstrategier for att 6ka synligheten och
attrahera kunder.

Sammankomst 2: "Framgangsberattelser fran Sapmi" bjuder in
erfarna samiska foretagare som delar sina erfarenheter och
insikter om att Gvervinna utmaningar, bygga hallbara foretag
och 6ka rackvidden. Deltagarna far praktisk vagledning och
inspiration for att utveckla sina egna foretag.

Sammankomst 3: "Hur du prissatter din produkt", kommer att
fokusera pa prisstrategier for duodji och samiska produkter.
Samiska foretagare kommer att ldra sig att satta rattvisa,
konkurrenskraftiga priser samtidigt som de bevarar vardet av
sina produkter. Denna session kommer att utforska tekniker,
prismodeller och utforska hur man kommunicerar det verkliga
vardet av samiska produkter, vilket sakerstaller hallbar
affarstillvaxt.

Utdver sammankomsterna kommer popup-traffar att
anordnas pa platser i Sdpmi, i samband med samiska
evenemang eller méten sasom under festivaler och
marknader. Dessa popup-traffar kommer att fungera som
informella incheckningar med lokala samiska foretag, vilket
ger mojligheter att dela kunskap, svara pa fragor och erbjuda
kontinuerligt stod till samiska foretagare.

2025-11-01 -
2028-10-31

629 000

2.2 Digitalt larande lavvus

Mal: Utveckla affarsverktyg som haller utéver projektet
Resultat: Tre digitalt larande lavvus

Denna aktivitet skapar affarsverktyg utformade for att stodja
samiska entreprendrer i att starka och utveckla sina foretag,
som kommer att finnas tillgangliga efter projektets slut. Dessa
lavvus halls digitalt vilket mojliggor deltagande pa distans. Allt
material kommer att spelas in och finnas tillgangligt
permanent pa Sami Trademarks-plattformen for att sdkerstalla
langsiktig tillgang till utbildning. Genom att tillhandahalla
vagledning av experter om damnen som gransoverskridande
handel, immateriella rattigheter och skapande av innehall,
utrustar digitalt larande lavvus samiska foretag med praktisk
kunskap for att navigera i utmaningar och pa marknaden.

2025-11-01 -
2028-10-31

651 000
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Lavvu 1: Skapa innehall genom berattande

Storytelling ar ett kraftfullt verktyg for att skapa varumarke
och 6ka vardet pa autentiska samiska produkter. Denna lavvu
ger vagledning om att skapa Overtygande berattelser, anvanda
digitala berattartekniker och skapa engagerande innehall som
speglar samisk kultur och varderingar.

Lavvu 2: Immateriella rattigheter och skydd

Samiska entreprendrer moter ofta kulturell appropriering och
missbruk av sina produkter. Denna lavvu behandlar
immateriella rattigheter och hur man skyddar ménster och
produkter, samtidigt som man skiljer sig fran konkurrenterna.
Diskussionen tacker ornamentik, kollektiva rattigheter och
bevarandet av autentisk samisk kultur, samt hantering av
plagiering och appropriering i ndringslivet.

Lavvu 3: Sénka troskeln for gransoverskridande verksamhet
Manga samiska foretagare star infor administrativa
utmaningar nar de expanderar sina verksamheter 6ver
nationsgranserna. Denna lavvu kommer att ge praktisk
information om gransoverskridande handel, beskattning och
affarsregleringar, vilket hjalper samiska foretag att kunna silja
produkter i flera lander.

2.3 Hemmaresidens program

Mal: Att stédja och starka samiska foretagare genom
intergenerationellt larande, mentorskap och affarsutveckling.

Resultat: Ett strukturerat program som ger mentorskap, peer
learning och méjligheter till affarsutveckling.

Denna aktivitet stodjer samiska entreprendrer som startar
eller vill starta foretag, sarskilt inom natverket for samiska
varumarken. Hemmaresidensprogrammet foljer en flexibel
modell dar deltagarna arbetar hemifran med affarsutveckling,
men ocksad med digitalt mentorskap, peer learning och fysiska
traffar.

Deltagare fran olika generationer och olika omraden i Sapmi
kommer att rekryteras genom en 6ppen utlysning. De kommer
att tréffas i borjan och slutet av hemmaresidensprogrammet
pa fysiska traffar, med digitala incheckningar och
mentorstraffar emellan. Deltagarna kommer ocksa att ha
avsatt tid att arbeta sjalvstandigt med sina affarsidéer och
tillampa nya kunskaper i sin egen takt.

En central del av denna aktivitet ar kunskapsutbyte mellan
generationer, dar deltagarna lar sig av bade mentorn och av
varandra. Genom att sammanféra framgangsrika och erfarna
samiska féretagare framjar programmet samarbete, vilket
sakerstaller att traditionell kunskap, affarsmodeller och
innovation méts.

Programmet foljer ett behovsbaserat tillvagagangssatt som
stodjer utveckling av affarskunskaper, forfining av produkter,
varumdarkesbyggande och berattande/storytelling. Genom att
kombinera mentorskap, peer learning och sjalvstandigt arbete
far deltagarna strukturerad vagledning samtidigt som de
utvecklar sina verksamheter i linje med samiska varderingar.

2025-11-01 -
2028-10-31

250 000

3 - Bielloheargi - Leading the
Herd

Mal: Sakerstalla strategisk utveckling, samordnat
genomférande, langsiktig hallbarhet och engagemang for att

2025-11-01 -
2028-10-31
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starka samiska varumarken och foretag.

Detta arbetspaket sakerstaller en smidig implementering,
styrning och utvardering av projektet, och stoder de andra
arbetspaketen genom administration, samordning och
strategisk tillsyn. Som en tvargaende komponent spelar
arbetspaketet en avgérande roll for att sdkerstélla att alla
aktiviteter genomfors, att resurser anvands effektivt och att
projektmalen uppfylls.

Ett nyckelfokus ar att sdkerstélla den langsiktiga effekten av
projektet genom att samla lardomar och utveckla
rekommendationer for framtida initiativ. Genom dessa
satsningar far samiska foretag en starkare positionering pa
marknaden och hallbara vagar for fortsatt tillvaxt.

Vid projektets start kommer ett Kick-Off-evenemang att hallas
for att introducera projektets mal och starka engagemanget
med samiska féretag och intressenter. Utvardering kommer
att ske I6pande genom hela projektet for att kartlagga
framsteg, viktiga milstolpar och méjliggora for justeringar for
att sakerstdlla maximal effekt.

Genom att uppratthalla effektiv samordning, transparent
styrning och kontinuerlig utvardering starker detta
arbetspaket effekten och den langsiktiga hallbarheten av
initiativet for samiska varumarken. Genom att kombinera en
Kick-Off, fortlopande intern utvardering samt en strukturerad
slututvardering sdkerstiller denna aktivitet att projektet haller
tidsramen, anpassar sig efter forutsattningarna och avslutas
med vardefulla insikter som bidrar till langsiktig effekt.

Slutligen fokuserar detta arbetspaket pa projektadministration
och styrning, vilket innebar anstallning och ledning av
personal, samt finansiell och operativ samordning och tillsyn
genom styrgrupp och radgivande grupp. Tydliga strukturer och
ett starkt ledarskap kommer att sdkerstélla att projektet I6per
effektivt och forblir i linje med dess mal.

3.1 Projektadministration
och styrning

Mal: Effektivt administrera och styra projektet for goda
resultat

Resultat: Inrdtta projektgrupp, styrgrupp och radgivande
grupp

Denna aktivitet sakerstaller effektiv projektadministration,
vilket stoder att uppsatta mal, tidslinjer och resultat uppnas.
Det inkluderar att leda och st6tta anstéllda, skapa detaljerade
projektplaner och dvervaka framsteg for att sdkerstalla att
projektmalen nas. Eftersom projektmedarbetare kommer att
arbeta 6ver landsgranserna kommer regelbundna interna
moten pa distans att underlatta kommunikation och
beslutsfattande, vilket sdkerstaller en smidig samordning och
enklare arbetsfloden.

For att sdkerstalla strategisk uppsikt och ansvar kommer
projektet att ha en styrgrupp bestaende av kairnmedlemmar
fran projektpartnerna. Styrgruppen kommer att ge vagledning
och rekommendationer, hjalpa till att anpassa projektet for att
na projektmalen och sdkerstalla langsiktig effekt av arbetet.

Projektet kommer att inratta en radgivande grupp med

2025-11-01 -
2028-10-31
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femton medlemmar. Gruppens storlek ar avgérande for att
sakerstalla att branscher har ett brett engagemang och
fortroende for projektet, da det samiska naringslivet och
duodjiorganisationer ofta bygger pa djupt rotade natverk.
Erfarenheter fran tidigare projekt visar att engagemang och
transparens ar nyckeln till framgang. Den radgivande gruppen
kommer att representera duojar och samiska foretag fran olika
regioner i Sapmi, vilket sakerstdller mangfald i projektets
genomférande. Till skillnad fran styrgruppen, som fokuserar pa
projektadministration och beslutsfattande, ser den radgivande
gruppen till att det samiska naringslivets perspektiv och behov
kontinuerligt avspeglas i projektets arbete. Deras roll kommer
att vara avgorande for att 6ka fortroendet, starka natverk och
sakerstalla en langsiktig effekt. Genom att sdkerstalla brett
deltagande, transparens och inkludering kommer den
radgivande namnden att bidra till ett effektivt genomforande,
kvalitetssakring och hallbara resultat.

3.2 Projekt Kick-Off

Mal: Starta projektet effektivt och framja resultat genom
utvarderingsmatt

Resultat: Kick-off mote

Denna aktivitet sakerstaller en stark lansering och en
strukturerad utvarderingsprocess, som stodjer projektets
framgang genom tydliga mal, kvalitetssyn och kontinuerligt
larande. Genom att utvdrderingsmatt fran borjan kommer
projektet att kunna spara framsteg, mata effekter och gora
nodvandiga justeringar under hela projektets varaktighet.

Projektet kommer att inledas med tva Kick-Off-evenemang, ett
for projektets anstdllda och ett for externa intressenter.
Genom att sammanfdra projektpartners, intressenter och
samiska foretag for att presentera projektets mal, planerade
aktiviteter och forvantade resultat, kommer projektet att
introduceras till branschen. Detta evenemang kommer ocksa
att fungera som en plattform for engagemang, starka
relationen mellan samiska foretagare, duojar och
affarsnatverk och samtidigt 6ka medvetenheten om de
samiska varumarkena.

2025-11-01 -
2028-10-31

250 000

3.3 Projektutvardering

Mal: Starta projektet effektivt och framja resultat genom
utvardering

Resultat: Slututvardering

Under hela projektet kommer kontinuerlig utvardering
genomfdras internt for att sdkerstalla att aktiviteterna forblir i
linje med malen, men ocksa att de svarar mot nya behov.
Detta kommer att omfatta regelbunden evaluering av
framsteg, intern rapportering och utvardering av viktiga
milstolpar.

I slutet av projektet kommer en slutlig utvdrdering att hallas
for att bedoma prestationer, utmaningar och lardomar.
Utvarderingen kommer att fokusera pa viktiga nyckelomraden,
sasom affarsutveckling, synlighet av samiska varumarken och
resultat av kunskapsfordelning. Resultaten kommer att
dokumenteras for att kunna anvandas for framtida initiativ,
men ocksa for att sdkerstalla att framgangsrika metoder
bibehalls och utvecklas.

2025-11-01 -
2028-10-31

250 000
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Budget (Kostnads- och finansieringsplan)

Kostnad

Kostnadsslag 2025 2026 2027 2028 Totalt

Personal 210272 1655 892 1327 342 1051 360 4 244 866

Externa tjanster 0 978 100 1032100 1328617 3338817

Resor och logi 31541 248 384 199101 157 704 636 730

Schablonkostnader 31541 248 384 199 101 157 704 636 730

Summa kostnader 273354 | 3130760 | 2757644 | 2695385 8857143

Projektintdkter

Summa faktiska
kostnader 273354 | 3130760 | 2757644 | 2695385 8857143
Bidrag i annat @n pengar

Summa bidrag i
annat an pengar 0
Summa totala
kostnader 273 354 3130 760 2757644 | 2695 385 8 857 143
Finansiering

Finansidr | 2025 2026 2027 228 | | [ [ | | Totalt
Offentligt bidrag i annat an

pengar

Total offentligt
bidrag annat dn

pengar 0
Offentlig kontantfinansiering

REGION

NORRBOTTEN 52 466 600 904 529 290 517 340 1700 000
REGION

VASTERNORRLAND 9259 106 042 93 404 91 295 300 000
REGION JAMTLAND

HARJEDALEN 9259 106 042 93 404 91 295 300 000
LANSSTYRELSEN |

NORRBOTTENS LAN 177 680 2034994 | 1792469 | 1752000 5757 143

Total offentlig

kontantfinansiering 248664 | 2847982 | 2508567 | 2451930 8 057 143
Total offentlig
finansiering 248664 | 2847982 | 2508567 | 2451930 8057 143

Privata bidrag i annat dn pengar
Total privat bidrag
annat dn pengar 0
Privat kontantfinansiering

Total privat
kontantfinansiering 0
Total privat
finansiering 0

Stod
Finansiering 2025 2026 2027 2028 Totalt
19.1.1 Regionala 24 690 282778 249077 | 243455 800 000
utvecklingsatgarder
Regionalt projekt
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Sammanstallning (Stédprocent)

Stodandel av faktiska kostnader: 9,03 %
Stodandel av stodgrundande finansiering: 9,03 %
Stodandel av total finansiering: 9,03 %
Andel annan offentlig finansiering: 90,97 %
Andel privat finansiering: 0,00 %

Rapportering och begaran om utbetalning

Stodet utbetalas i efterhand efter redovisning av faktiska utgifter.

Redovisningen ska synkas med Interreg Aurora dvs samma period och samma kostnader.
Omrakningsmallen samt lagesrapport behover skickas tillsammans med andra
obligatoriska dokument.

Sista datum for slutrapport
2028-12-31

Allmanna villkor for stod
Se bilaga

Sarskilda villkor

Beslut i detta drende har fattats av Nils Enwald efter foredragning av Mayuri Kumari.

Vid fragor kontakta:

Mayuri Kumari
Telefon: 0736909860
E-post: mayuri.kumari@regionvasterbotten.se
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