PM ArendelD Diarie-nr

regi on Nyps 20379486 REGAC-131-2026
m vasterbotten
Projektnamn: Platsvarumarke och visuell identitet fér Nordmalings
kommun
Projektadgare: NORDMALINGS KOMMUN
RUS prioriterad omrade: Prioritering 4: Vasterbotten - en region med hallbara
livsmiljoer att bo, verka och leva i
RUS delprioritering: 4.2 Utveckla och férvalta naturarv och livsmiljoer med
en aktiv fritid
Berérda lan Vasterbotten
Berorda kommuner Nordmaling
Sokt belopp: 1762991 kr
Sokt projektkostnad: 3625982 kr
Projektperiod: 2026-06-01 - 2028-12-31

Sammanfattande beskrivning till Projektbanken

Nordmalings kommun star infér utmaningar med minskande befolkning, kompetensflytt och
en svagare position i konkurrensen om invanare, foretag och besdkare. Trots manga kvaliteter
saknas ett samlat och forankrat platsvarumarke som tydligt beskriver vilka vi ar och varfor
Nordmaling &r attraktivt. Detta leder till splittrad kommunikation, lag igenkdnning och
svarigheter att na ut strategiskt.

Projektets mal &r att utveckla ett tydligt, inkluderande och anvandbart platsvarumarke for att
Oka stoltheten, behalla och attrahera invanare, behalla och attrahera féretag, attrahera
kompetens samt attrahera fler besékare. Genom dialoger, workshops och samskapande tas
platsvarumarket samt en digital och lattillganglig varumarkesplattform fram.

Efter projekttiden ska varumarket vara etablerat och anvandas konsekvent, vilket ger 6kad
igenkanning, starkt samordning och en positiv bild av Nordmaling som bidrar till inflyttning,
besok och investeringar.

Forslag till beslut

BIFALL:

NORDMALINGS KOMMUN beviljas 1 762 991 kr, dock hogst 48,62 % av godkidnda kostnader
uppgaende till 3 625 982 kr for projektet Platsvarumdrke och visuell identitet for Nordmalings
kommun for projektperioden 2026-06-01 - 2028-12-31. Beslutet har fattats med stod av
forordning (2003:596) om bidrag for projektverksamhet inom den regionala tillvaxtpolitiken.
Medel disponeras ur anslaget 1:1.

REGION VASTERBOTTEN beviljar stéd av féljande skal:
Projektet ar forenlig med Vasterbottens regionala utvecklingsstrategi (RUS) prioriterat omrade
1. En nytdnkande och smart region och delprioritering 1.2 Digitalisering och nya I6sningar.
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Projektet uppfyller dven kraven faststallda i Region Vasterbottens Agenda for hallbar
finansiering och bidrar i hog grad till prioritetshéjande aspekterna Sammanhdllen region och
Hdllbar regional tillvéixt.

Beddmda resultat och konsekvenser
Urvalskriterier och prioriteringar

| nedanstaende tva tabeller framgar hur projektet uppfyller Region Vasterbottens krav och
prioritetshdjande aspekter faststéllda i Agenda fér hallbar regional finansiering.

KRAV faststallda i Agenda for hallbar regional finansiering Nej Ja
Projektet &r avgransad fran den sdkandes ordinarie verksamhet i fraga om X

tid, ekonomi och arbetsinsats

Projektet har en projektlogik som visar vilka problem ska l6sas, vad ska X
uppnas, genom vilka atgarder projektets mal uppnas och med vilka resurser

detta gors

Jamstalldhet ar integrerad i projektet X
Mangfald inklusive integration och andra sociala aspekter &r integrerad i X
projektet

Ekologisk hallbarhet &r integrerad i projektet X
Ekonomisk hallbarhet &r integrerad i projektet X
PRIORITETSHOJANDE ASPEKTER Inte | lag Delvis | hog | mycket
faststillda i Agenda for hallbar finansiering alls grad grad hog grad
Projektet bidrar till att Vasterbotten ar en X

sammanhallen region

Projektet bidrar till hallbar regional tillvaxt X

Proioktetbi W oositivaalbarl ol
. . ek oviar sl
I . £ llard . .
smstaldhot mangfald inklusive .
I ol i . b erilic oeh Klisaat.

Region Vasterbotten Tel: + 46 (0)90-785 00 00 projektmedel@regionvasterbotten.se
901 89 Umea



PM ArendelD Diarie-nr

region Nyps 20379486 REGAC-131-2026
m vasterbotten

Sammanfattande bedémning
RUS prioriterat omrade:

Projektet foljer intentionerna i Vasterbottens regionala utvecklingsstrategi (RUS) och dess
prioriterade omrade 4. En region med hadllbara livsmiljéer att bo, verka och leva i, inom
delprioritering 4.2 Utveckla och férvalta naturarv, livsmiljéer och en aktiv fritid, genom att
starka Nordmalings attraktionskraft som plats genom ett gemensamt platsvarumarke som
lyfter livskvalitet, identitet och varden kopplade till boende och livsmiljoer.

Projektet bedoms dven delvis bidra till Prioritering 2: Platsbaserad hadllbar
ndringslivsutveckling, delprioritering 2.2 Vixande, starkare féretag och nya livskraftiga
foretag, da ett starkt platsvarumarke har potential att forbattra kommunens attraktionskraft
for etableringar och kompetensforsorjning och darmed skapar battre forutsattningar for
naringslivets utveckling.

Projektlogik:

Projektet har en sammanhallen projektlogik med en tydlig rod trad mellan
problembeskrivning, syfte, genomférande och mal. Problembeskrivningen ar val underbyggd
och utgar fran utmaningar sdsom minskande befolkning och splittrad kommunikation. Syftet
knyter direkt an genom ambitionen att skapa ett gemensamt och forankrat platsvarumarke.
Genomfdrandet ar logiskt uppbyggt i steg dar nuldgesanalys, dialoger, workshops,
plattformsutveckling och implementering dar alla delar har tydlig relevans fér projektets mal.
Dessutom hanger malen val ihop med aktiviteterna och forvantade effekter ar tydligt beskrivna
aven om de kan vara svdra att mata.

Det finns en sammantaget en tydlig rod trad mellan behov, syfte, aktiviteter, mal och
forvantade effekter pa bade kort och lang sikt. Projektlogiken bedéms ddrmed som val
godkand.

Hallbarhetsintegrering:

Social hallbarhet

Den sociala hallbarheten ar projektets mest framtradande hallbarhetsdimension och &r
genomgaende integrerad i problembeskrivning, genomférande och

uppfoljning. Projektet integrerar delaktighet, inkludering och lokal sammanhallning i
genomforandet genom breda dialoger, samskapande och riktade insatser som involverar
invanare, féretag, foreningsliv samt sarskilt barn och unga. Arbetssatt som workshops,
dialogprocesser och referensgrupper bidrar till ett forankrat och anvandbart platsvarumarke
som kan starka identitet, gemenskap och stolthet. Det finns dven utpekade mal for uppfoljning
av inkluderade aldersgrupper till dialogerna.
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Ekologisk hallbarhet

Ekologisk hallbarhet &r framst integrerad i projektets genomférande genom anvandningen
av resurseffektiva digitala |6sningar och ett uttalat mal att minimera resor.

Ekonomisk hallbarhet:

Ansdkan bedéms beakta en ekonomisk hallbarhet dar projektet sdkerstéller en god ekonomisk
hushallning med goda resultat utifran tillgangliga resurser.

Sammantaget beddms hallbarhetsintegreringen som val godkdnd.

Avgransning:

Projektet ar avgransad fran sokandes ordinarie verksamhet i frdga om aktivitet, tid och
resurser.

Prioritetshéjande aspekter

1. Sammanhdllande region

| bedéomningen av projektets bidrag till den prioritetshdjande aspekten Sammanhdllen
region har aspekterna relation till sakomradesstrategier, samverkan, férankring, unikhet,
kostnadseffektivitet/regionalt mervarde och geografiskt mervarde vagts in.

Projektet ar i huvudsak lokalt férankrat i Nordmaling och adresserar ett tydligt behov i en
mindre kommun déar fragor om attraktivitet, identitet och kompetensforsérjning ar sarskilt
viktiga. Genom att ta fram ett samlat och strategiskt platsvarumarke ska det

skapa forutsattningar for starkt lokal attraktionskraft i kommunen. Genom att en slutkonferens
dessutom ska hallas som ska vara 6ppen for 6vriga kommuner i Vasterbotten breddas
dessutom mojligheterna for spridning genom att kommunens arbete kan fungera som en
modell och ett inspirerande exempel som sedan dven skulle kunna anvéndas av fler sma
kommuner i regionen.

Projektet drivs som enskild projektdgare av Nordmalings kommun utan bredare samverkan i
lanet. Ddaremot finns en tydlig tanke kring intern samverkan inom kommunen men styrgrupp
med representanter fran kommunledning och relevanta verksamheter, en projektgrupp med
kommunikations- och naringslivskompetens samt en referensgrupp med aktorer fran
naringsliv, foreningsliv och invanare. Samskapande och dialog dr barande arbetsmetoder och
omfattar workshops med foretag, politiker, foreningar och sarskilt barn och unga, vilket starker
forankringen och det lokala deltagandet. Nordmalings kommun har dven stamt av med Vannas
kommun, som nyligen genomfort liknande insats liksom Umea kommun som ligger i framkant
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gallande platsmarknadsforing, for att hamta tips och lardomar infér utformningen av
projektet. Detta starker projektets uppldagg och minskar risken i genomférandet, dven om
initiativet inte i sig ar unikt i Vasterbotten.

Den interna forankringen bedéms som god da Nordmalings kommun gar in med betydande
egen insats. Forankringen hos naringslivet ar val beskriven och bygger pa behov som
framkommit i dialoger och undersékningar, bland annat genom kommunens néaringslivsrad.
Forankringen hos invanare ar mer indirekt infér projektstart men hanteras genom omfattande
dialog- och delaktighetsprocesser i genomférandet.

Projektet ligger val i linje med Regional digitaliseringsstrategi fér Vésterbotten 2022-

2030 genom att utveckla en digital, attillganglig plattform som starker tillganglighet,
enhetlighet och digitala arbetssatt. Kostnadseffektiviteten bedéms som rimlig i relation till
projektets omfattning och syfte. Aven om det sokta beloppet ar relativt hogt fér en enskild
kommun betraktas projektet som lokalt viktigt for Nordmaling beloppet i relation till regionalt
mervarde.

Sammantaget bedoms darmed projektet bidra i hog grad till prioritetshéjande aspekten
“Sammanhallen region”.

2. Hallbar regional tillvéixt

| bedéomningen av projektets bidrag till den prioritetshdjande aspekten Hdllbar regional
tillvéixt har projektmalets inriktning, hantering av malkonflikter, integrering av hallbarhet samt
koppling till Agenda 2030-malen véagts in.

Projektet har som mal att starka Nordmalings attraktivitet och darigenom bidra till ekonomiska
varden for regionen genom 6kad platsidentitet, férbattrad kommunikation och starkta
forutsattningar for lokal naringslivsutveckling. Projektet bedéms darmed bidra till en mer
gynnsam utvecklingsmiljo for foretag, kompetensférsorjning och langsiktig befolkningstillvaxt.
Projektet minimerar negativa konsekvenser for ekologisk och social hallbarhet och anvander i
hog grad social hallbarhet som havstang genom inkluderande dialoger, samskapande
processer och aktiv involvering av invanare, foretag, foreningar samt barn och unga. Detta
starker fortroende, delaktighet och lokalt engagemang, vilket i sin tur 6kar forutsattningarna
for att skapa ett platsvarumarke som kan leda till 6kad attraktivitet for kommunen.

Projektet kopplar dessutom till Agenda 2030 genom att bidra till hallbar ekonomisk utveckling,
innovation och social sammanhallning, frimst genom malet om hallbara samhallen (mal 11),
samt i viss man malen om hallbar ekonomisk tillvaxt och innovation och digital

infrastruktur (mal 8 och 9).

Sammantaget bedoms darfor projektet bidra i hog grad till prioritetshéjande aspekten “Hallbar
regional tillvaxt”.
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Beslut:
Den sammanfattande bedémningen ar att projektet bor beviljas stod.

Ersitter beslutet ett tidigare/annat beslut?
Nej

Bilagor

Bilaga 1. "Allmanna Villkor for stod till projekt”

Beslut expedieras till

Ansvarig verksamhetschef: Nils Enwald
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Projekt-PM

ArendelD Diarie-nr
20379486 REGAC 131-2026
Sammanfattning

Nordmalings kommun star infér utmaningar med minskande befolkning, kompetensflytt och
en svagare position i konkurrensen om invanare, féretag och besodkare. Trots manga kvaliteter
saknas ett samlat och férankrat platsvarumarke som tydligt beskriver vilka vi ar och varfér
Nordmaling &r attraktivt. Detta leder till splittrad kommunikation, l1ag igenkdnning och
svarigheter att na ut strategiskt.

Projektets mal ar att utveckla ett tydligt, inkluderande och anvandbart platsvarumarke for att
Oka stoltheten, behalla och attrahera invanare, behalla och attrahera féretag, attrahera
kompetens samt attrahera fler besdkare. Genom dialoger, workshops och samskapande tas
platsvarumarket samt en digital och lattillganglig varumarkesplattform fram.

Efter projekttiden ska varumérket vara etablerat och anvandas konsekvent, vilket ger 6kad
igenkanning, starkt samordning och en positiv bild av Nordmaling som bidrar till inflyttning,
besdk och investeringar.

Vilket/vilka problem vill projektet l16sa?

Nordmalings kommun &r en landsbygdskommun som star infor en langsiktig demografisk
utmaning med minskande befolkning vilket leder till minskade skatteintakter, kompetensflytt
och en svagare attraktionskraft i konkurrensen om invanare, féretag och bestkare. Trots starka
varden sasom narhet till naturen, engagerat lokalsamhille, god livskvalitet och
etableringsmojligheter saknas idag ett samlat, forankrat och strategiskt utformat
platsvarumérke. Kommunens kommunikation ar bred och otydlig, utan prioriterad malgrupp
eller sammanhallen berattelse, vilket leder till splittrade insatser, l1ag igenkdnning och
forsvagad utvecklingskraft. Ett gemensamt platsvarumarke skapar igenkdanning och starker
Nordmalings attraktionskraft. Detta gérs genom dialogarbete, workshops och samskapande
metoder dar olika aldrar, bakgrunder och lokala aktorer bjuds in att forma berattelsen om
platsen.

Det har genom enkatundersokningar och dialoger i Naringslivsradet framkommit att
naringslivet efterfragar ett mer fokuserat arbete med fragor som rér kommunens attraktivitet
och marknadsforingen av platsen. Féretagen ser en tydlig koppling mellan en attraktiv
livsmiljo, inflyttning och mojligheten att langsiktigt sékra kompetensforsorjningen. Vannas
kommun har genom ett liknande utvecklingsarbete visat att riktad kommunikation om platsens
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varden och samordnade platsutvecklingsinsatser kan ge konkreta resultat, bland annat i form
av okad inflyttning.

Syftet med projektet ar att utveckla ett tydligt och inkluderande platsvarumarke for
Nordmaling med en digital och anvandarvanlig varumarkesplattform som kan anvandas av
kommunen, invanare, foreningsliv och féretag. Genom detta vill vi den 6ka lokala stoltheten,
behalla och attrahera invanare och féretag samt attrahera kompetens och besdkare.

Projektet tar sig an viktiga utmaningar fér en landsbygdskommuns framtid, sdsom minskande
befolkning, begransade resurser, 1ag kinnedom om platsen och bristande samordning kring
utvecklingsinsatser. Dessa utmaningar har en tydlig koppling till Vasterbottens regionala
utvecklingsstrategi 2030 med malen En levande plats 2030 och En cirkular plats 2030.
Projektet skapar forutsattningar for en inkluderande process genom bred delaktighet och
lyfter Nordmaling som en levande kommun. Effekterna gynnar inte bara Nordmaling, utan
starker hela Vasterbotten genom en hallbar regional utveckling.

Projektet bidrar till genomforandet av Agenda 2030 genom att starka en socialt, ekonomiskt
och miljomassigt hallbar landsbygdsutveckling. Genom inkluderande dialog och bred
delaktighet framjas jamlikhet, lokal forankring och samverkan, i linje med mal 10: Minskad
ojamlikhet och mal 16: Fredliga och inkluderande samhéllen. Genom att starka Nordmalings
attraktionskraft for invanare, foretag och kompetens bidrar projektet dven till mal 8:
Anstandiga arbetsvillkor och ekonomisk tillvaxt och mal 11: Hallbara stader och samhallen. En
levande landsbygd &r avgorande for robusthet, minskad sarbarhet och regional balans darfor
ar detta projekt en langsiktig utvecklingsinvestering.

Forvantat resultat av projektet pa kort och lang sikt
Overgripande projektmal:

Projektet ska genom samskapande och delaktighet tillsammans med relevanta intressenter ta
fram Nordmalings platsvarumarke. Det ska resultera i en anvandarvanlig digital verktygslada
med foto, film och textmaterial samt en plan for implementering och spridning, tillganglig via
Visit Nordmalings webbplats. Projektet ska dven bidra till 6kad kunskap, bred férankring och
starkt engagemang kring platsvarumarket, vilket i sin tur ska starka stoltheten hos foretag,
foreningar och invanare och skapa battre forutsattningar for att sprida bilden av Nordmaling
pa ett enhetligt och positivt satt.

Delmalen for projektet &r:

En plats- och nuldgesanalys av Nordmaling:
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Projektet ska initialt ta fram en tydlig nuldgesbild som visar hur Nordmaling uppfattas av
invanare, verksamma och omvarld, bade lokalt och nationellt. Analysen ska identifiera
kommunens maojligheter och utmaningar.

Forutsattningar for samskapande och delaktighet:

Projektet ska skapa strukturer och arbetssatt som mojliggor delaktighet och samskapande.
Detta ska leda till en berattelse om Nordmaling som ar dkta, forankrad och inkluderande och
som starker identitet och engagemang kring kommunens utveckling och platsvarumarkets
spridning

Okad kunskap och insikt:

Projektets aktiviteter ska 0ka forstaelsen for vad ett platsvarumarke ar, varfor det ar viktigt
och hur olika aktorer kan bidra till Nordmalings utveckling. Efter projektet ska malgrupperna
ha majlighet att anvdanda varumarket i sin kommunikation och forsta dess koppling till
inflyttning, kompetensforsorjning, besdk och investeringar.

En anvandarvanlig digital plattform:

Projektet ska ta fram en digital och lattillganglig plattform pa Visit Nordmaling som samlar allt
material som behdvs for en enhetlig och effektiv kommunikation. Plattformen ska innehalla
bilder, texter och tydliga instruktioner for hur platsvarumérket kan anvandas och spridas pa ett
framgangsrikt satt.

Spridning och implementering:

Projektet ska genomfora en lanseringskampanj for att skapa kdannedom och engagemang kring
det nya platsvarumarket. Dessutom ska en plan for langsiktig implementering tas fram for att
sakerstalla fortsatt spridning och anvandning efter projektets slut. Projektet ska avslutas med
en slutkonferens som sprider resultaten brett och starker férankringen. Konferensen ska bidra
till 6kad kunskap, stérre engagemang och goda forutsattningar for projektets efterlevnad.

Langsiktiga effekter

Projektets effektmal dr att manga olika aktorer, sasom invanare, foretag och kommunen,
genom Okad stolthet 6ver sin plats och fordjupad kunskap om Nordmalings platsvarumarke,
gemensamt bidrar till att sprida en enhetlig och attraktiv bild av Nordmaling till prioriterade
malgrupper. Detta férvantas leda till 6kade skatteintakter genom ett vaxande antal besdkare
och fler personer som viljer att flytta in, bosatta sig, investera och arbeta i kommunen. Pa sa
satt starks bade den lokala ekonomin och samhaéllsutvecklingen. Tillsammans skapas en
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attraktiv och levande landsbygdskommun som i sin tur bidrar till en hallbar och ekonomiskt
robust region.

-Hallbar utveckling: resurseffektiva digitala |6sningar for enhetlig kommunikation.

Projektet framjar hallbar utveckling genom resurseffektiva digitala I6sningar som majliggor en
enhetlig kommunikation. Platsutvecklingsinsatser som harmonierar med den bild kommunen
vill formedla och med behoven hos prioriterade malgrupper bidrar till att skapa en attraktiv
livsmiljo som gor att manniskor vill stanna, flytta hit, beséka och rekommendera Nordmalings
kommun.

-Social inkludering och jamstalldhet:

Den anvandarvanliga digitala plattformen gor platsvarumarket tillgangligt och enkelt att
anvanda fér manga manniskor, oavsett kon, alder eller funktionsvariation. Detta skapar
mojligheter for fler att delta i spridningen av platsvarumarket och kanna stolthet 6ver sin plats.
Arbetet bidrar till 6kad delaktighet, samhdorighet och social hallbarhet i kommunen.

- Forbattrad livskvalitet:

Genom o6kade skatteintakter kan kommunen starka service, utvecklingsinsatser och livsmiljoer,
vilket sammantaget bidrar till en forbattrad livskvalitet nar fler bor, verkar, besdker och lever i
Nordmalings kommun.

Malgrupp

Projektets primara malgrupper &r invanare och foretag i Nordmaling som kommer anvanda
och sprida det nya platsvarumarket. Dessa aktorer ar centrala for att skapa lokal stolthet och
en enhetlig kommunikation, samt effektfull spridning av resultatet. Vi ser ocksa att ett
platsvarumarke kommer gynna naringslivet och dess kompetensforsorjning.

Sekundara malgrupper ar besokare som potentiella inflyttare och foretag som dvervager att
etablera verksamhet i kommunen. Om projektet lyckas val leder det till battre service och
valfard genom Okade skatteintakter.

Indirekta malgrupper ar regionala aktorer, besoksnaringen och Umearegionens olika natverk
for utveckling, eftersom ett starkt platsvarumarke fér Nordmaling bidrar till hela regionens
attraktionskraft. Projektet har dven betydelse for glesbygd och sma kommuner genom att
skapa en modell for hur man kan arbeta med platsattraktion i mindre samhallen med
begrdnsade resurser. Vi utbyter gdrna lardomar, erfarenheter och metoder med regionens
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aktorer. Effekten bidrar till regional utvecklingskraft, starkt attraktivitet och Vasterbottens
vision om en levande och cirkular region 2030.

Projektets hallbarhetsaspekter

Projektet syftar till att skapa ett langsiktigt och hallbart platsvarumarke fér Nordmaling.
Arbetet tar avstamp i det material och den kunskap som redan finns inom kommunen vilket
sakerstaller kontinuitet och ett resurseffektivt nyttjande av tidigare investeringar. Samtidigt
utvecklar projektet en sammanhallen riktning som starker kommunens attraktionskraft och
bidrar till holistisk hallbarhet.

Ett centralt mal ar att processen ska spegla hela Nordmaling. Vi lagger stor vikt vid att olika
grupper och perspektiv involveras for att skapa en inkluderande och forankrad arbetsprocess
dér invanare kanner sig sedda och delaktiga. Detta utgor en av projektets viktigaste
framgangsfaktorer och ar samtidigt en av de stérsta langsiktiga vinsterna eftersom det starker
tilliten, gemenskapen och den sociala hallbarheten i kommunen.

Projektet genomfors med ett fokus pa resurseffektivitet. Allt som lampar sig for digital
hantering genomfors digitalt vilket minskar resor och darmed bade miljopaverkan och
kostnader.

Ett starkt och forankrat platsvarumérke skapar ocksa betydande ekonomiska effekter 6ver tid.
En tydlig och attraktiv bild av Nordmaling ger battre forutsattningar for inflyttning, nagot som
starker befolkningsutvecklingen och darmed kommunens skatteunderlag. Detta ar sarskilt
betydelsefullt for en landsbygdskommun med stora geografiska avstand dar likvardig service
och goda livsvillkor dr en kontinuerlig utmaning.

En gemensam marknadsforing, byggd pa samma grundberattelse, minskar dessutom
dubbelarbete och starker alla aktérer som verkar i kommunen. Genom att samla kraft i en
gemensam digital varumarkesplatsform skapas tydlighet, effektivitet och en starkare position
bade internt och externt.

Sammanfattningsvis lagger projektet grunden for ett langsiktigt hallbart varumarkesarbete
som tar vara pa befintliga resurser, bygger inkluderande processer och skapar tkade
ekonomiska mojligheter fér Nordmaling. Det ar ett strategiskt viktigt arbete som kraver ratt
resurser, men som ocksa har potential att generera betydande varden for kommunen under
lang tid framat. Ett starkare och mer sammanhallet Nordmaling forvantas inte bara starka
kommunens egen utvecklingskraft, utan ocksa bidra positivt till Umearegionens langsiktiga
attraktivitet.
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Kostnadsbudget
Kostnadsslag Totalt
Personal 1884 862
Externa tjanster 1272390
Resor och logi 36 000
Investeringar, materiel och lokaler 150 000
Schablonkostnader 282 730
Summa kostnader 3 625 982
Projektintakter
Summa faktiska kostnader 3 625 982
Bidrag annat an pengar
Summa bidrag i annat @n pengar 0
Summa totala kostnader 3 625 982

Finansieringsbudget

Finansiar Totalt
Total offentligt bidrag annat dn pengar 0
Nordmalingshus AB 100 000
NORDMALINGS KOMMUN 1762991
Total offentlig kontantfinansiering 1862991
Total offentlig finansiering 1862991
Total privat bidrag annat an pengar 0
Total privat kontantfinansiering 0
Total privat finansiering 0
Finansiering Totalt
Region Vasterbotten 1762991
Region Vasterbotten Tel: + 46 (0)90-785 00 00 projektmedel@regionvasterbotten.se
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